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ftent.mo Signore,
cotie promesso le invio alcune mie considerazioni stese in occasione della

mandfestazione sull'editoria che mi & servita da stimolo a raccoglierle.
iv) vosa significa essere editori oggi ( e divagazioni).

rssere editori, editori di libri oggi significa salvaguardare la cultura,

cultura sia prodotta che usufruita , nella piena accezione della parola:

ma comunque cultura come progresso spontaneo dell'uomo, significa dare anco-

ra la possibilita di espressione all'uomo sia come scrittore che come let-

tore: e percido un seguito alla storia dell'arte e del pensiero. Issere

editori oggi € difendere l'esistenza del libro come oggetto che permette

l'iizicne e 11 momento della "lettura" con tutto il suo fermento solitario

i creativita.

~ono convinto che la televisione cosl come viene usata subira presto un

‘encaeno di rigetto ( e propenderd verso il genere visivo piu che audio),

mentre il libro per il suo carattere di oggetto personale, di archivio

o, reto di intime soddisfazioni verra sempre cercato. l'rodurre libri oggi,

i un momento in cui l'interesse per la scrittura va verso l'esaurimento,
-

siymifica salvare 1'individ > e l'umanita dall'anonimia.

“z 1l'easere.dei piccoli éditori:ha ancora maggiore importanza, al fine di
tutto questo, per il grado di indipendenza e territorialita o genere ai
guals essi sono giocoforza legati e derivati,
;ran parte di colpa nella crisi della nostra letteratura nel campo soprattut.
to della narrativa & delle grandi case editrici. Io non ho la possibilita
ii. produrre statistiche ufficiali , ma & evidente ad ognuno che in tutti
. generi, dalla giallistica alla fantascienza , dalla saggistica alla
novellestica , 1'50% della produzione & di autori stranieri. Questo
sipgnifica prima di tutto che i nostri grossi editori non hanno fiducia nei
nostri scrittori e secondo che di fatto questi non esistono almeno come
professionisti ad eccezione di Moravia., WQuanto & vero che le doti naturali
i omolti giovaui scrittori si sono spente perché costoro non hanno trovato
sbucco nella stampa! Di rimando vuol dire che la nostra letteratura non
vede rédaprodotta dai grossi editori i quali stampano e diffondono opere

a 1noi estranee; e guesto per ovvie ragioni di bilancio.
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i ﬂiccnli editori spetta percid , ed & questo il loro maggiore merito e
motivo principale di esistere, L'incarico di operare la rinascita della
iLusblra letteratura con la ricerca e lo stimolo di autori nuovi,
wuesta sfiducia di cui parlavo & cosi vera che tanti gruppi di intellettual:
liarino sentito i1l bisogno di fondare delle proprie case editrici che

pubblichino opere nostrane. attuali o inediti rimasti sconosciuti,

“i nota poi addirittura il rifiuto di ricorrere alla grosse case editrici
dda parte di scrittori autorevoli preferendo questi stampare in proprio,
vimettendoci quindi denaro, per non sottoporsi a giudizi di consulenti
pai tigiani e incompetenti che classificane le opere secondoe metri antiquati
Laisati sulla falsariga classica : eccesso di accademismu;;ﬁéuha sempre
{§dé¢¢Y§+o:'ia;n5éfra letteratura,

“olo ai piccoli editori , d'alctra parte, ¢ dato il privilegio di conoscenze
si limitate, ma particolari, che si sviluppano in una cerchia di amici
studiosi o artisti ; solo ad essi quindi & consentito l'accesso ai cassetti
di scrittori sconosciuti delle periferie e dei paesi,

Lagrandé editoria non pud che riciclare le opere trite e ritrite dei gia
noti , cadendo addirittura nel ridicolo proponendo di essi le cose piu
deludenti, arrivando cosi all'errore di formare una letteratura sui nomi

e non sulle opere,
&5
L'editore deve quindi rispettare un rigore 1%tterario sia soprattutto morale

Questo non & sempre mantenuto dal grosso editore che ., come dimostrano
vistosamente la lussuosita e la stupidita di tante riviste "femminili" , ha
come primo scopo un bilancio da confermare con qualunque mezzo.

E' da accennare anche all'esistenza dell'infido sottobosco editoriale dove
si specula sulla cultura ingannando tanti autori purtroppo non dotati ma

desiderosi di una affermazione.
La figura tipo dell'editore deve assomigliare a quella di un vempo per

quanto riguarda la vocazione per la carta stampata e l'intuito per l'origi-
nale ( che é spesso travisato) e deve avere l'elasticita mentale per

accettare i validi cambiamenti.
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I1 problema della distribuzione.

La distribuzione e il punto cruciale ma spesso il capro espiatorio per i
fallimenti editoriali.

Al libraio bisogna consegnare libri utili e buoni, perché questi soltanto
sono i libri che si vendono.

Gli editori dovrebbero affidarsi , a mio pare, al servizio postale sia per
la propaganda che per la distribuzione. Naturalmente le gravi imposte
postali andrebbero ridotte per 4 libwrai e gli editori.

comunque questo rapporto richiede una maggiore preparazione , in informa-
zione e in sensibilita , del libraio oggi quasi dappertutto un commerciante
con .poc a conoscenza o amore per il libro, & mi riferisco specialmente
agli edicolanti.

3) Prospettive e iniziative che possono e devono essere inuraprese da chi
crede nella cultura.

Prescindendo dal senso di responsabilita che deve avere chi decide di
immettere sul mercato, e quindi di tramandare alla storia . un'opera ,
l'unica prospettiva di rinascita e di salvezza della cultura del pensiero

¢ dare spazio a chi scrive, rendendoci conto che i canoni della letteratura
oggi , come i gustd dei lettori, non vertono piu su argomenti e formalismi
classici ma sul quotidiano e sul personale nel gergo e negli elementi
contenuti. Percid la cosa essenziale per coloro che scrivono , come artisti
e studiosi, & di assicurargli il pane dignitosamente: questa sarebbe l1l'ini-
ziativa propugnata da sempre ma che forse ora, con la raggiunta maturita
culturale della popolazione e la disponibilita dei legislatori sensibilizza-
ti da tanti pietosi casi illustri , potrebbe essere realizzata.

Per cui alcune vie immediate per incentivare la cultura sono:

- dirottare la pubblicita commerciale verso spot pil realistici e cultural-
mente stimolanti che aiutino autori di poesia e di prosa a mettersi in

luce e sostentarsij;

- richiamare l'attenzione di grossi produttori e gruppi finanziari perché
sponsorizzino concorsi letteratri ( che comunque se ne dica sono sempre

utili), realizzazioni editoriali o altre manifestazioni pubbliche.
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